
项目绩效自评价
项目名称： 环保公益宣传教育 预算单位： 上海市环境保护宣传教育中心

具体实施处（科室）： 环境教育科 是否为经常性项目： 否

当年预算数（元）： 670,000.00 上年预算金额（元）： 570,000.00

预算执行数（元）： 669,880.00 预算执行率（%）： 100.00%

项目年度总目标： 加强生态文明宣传理念，达到预期效果。

自评时间： 2020-04-20

绩效等级： 良好

主要绩效：

着力打造内容丰富的生态环境文化宣传产品。制作1部公益宣传片，在本市移动电视、分众传媒、微博微信
公众号等平台进行投放；制作5张主题海报和11张宣传展板用于六五环境日宣传；制作发布上海市环保人
唱《让中国更美丽》主题歌曲MV；制作“绿色生活手册2019-环保设施向公众开放专册”；制作地铁
车厢拉手公益广告，在地铁2号线发布。

主要问题： 环保公益宣传的样式需更趋多样，宣传的效果需更有效。

改进措施：
1、加强培训，提高新媒体运行人员的业务水平和能力；2、加强与专业媒体的联系与沟通，扩大环保宣传
大格局。

一级指标 指标名称 指标解释 权重 自评分 备注

投入与管理
(36分)

资金使用的合规性

项目资金使用是否符合相关
法律法规、制度和规定，项
目资金使用是否规范和安全
。

6 6

绩效目标合理性

项目所设定的绩效目标是否
依据充分，是否符合客观实
际，绩效目标与预算是否匹
配。

8 7

项目设立的规范性
项目的申请、设立过程是否
符合相关要求，用以反映和
考核项目立项的规范情况。

5 4

预算执行率 反映项目预算执行的进度 8 6

财务（资产）管理制度
的健全性和执行的有效

性

项目的财务制度是否健全、
完善、有效，用以反映和考
核财务管理制度对资金规范
、安全运行的保障情况，以
及反映和考核项目实施单位
对资金运行的控制情况。

5 4

项目管理制度的健全性
和执行的有效性

与项目直接相关的业务管理
制度是否健全、完善和有效
，项目实施是否符合相关业
务管理规定，是否为达到项
目质量要求而采取了必需的
措施。

4 3

产出目标

重点工作办结率 10 8

效果 10 8
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(34分)

信息传递速度 14 12

效果目标
(15分)

生态效益 15 12

影响力目标
(15分)

长效管理制度建设 15 12

合计 100 82

说明：1、依据本项目应实现的绩效目标或工作计划，对照已完成的情况，进行绩效自评。
2、绩效等级说明：自评分合计90（含）-100分为优秀，75（含）-90分为良好，60（含）-75分为合格，0-60分为不合格。
3、产出目标、效果目标和影响力目标可根据项目情况自行增加绩效指标。
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项目绩效自评价
项目名称： 环保宣传教育业务经费 预算单位： 上海市环境保护宣传教育中心

具体实施处（科室）： 社会宣传科 是否为经常性项目： 否

当年预算数（元）： 925,620.00 上年预算金额（元）： 971,570.00

预算执行数（元）： 925,619.52 预算执行率（%）： 100.00%

项目年度总目标：
通过网络媒体，宣传发布本市环境保护工作，提高公众环保意识，鼓励公众参与，同时为市委市府订阅环保
相关报纸。

自评时间： 2020-04-20

绩效等级： 良好

主要绩效：

截至2019年底，“上海环境”官方微博（新浪）粉丝数达80余万，全年共发布7750条微博，阅读
数4915万次，荣登全国生态环境系统政务微博阅读数排名第二；“上海环境”微信公众号订阅人数近3
万，全年共发布1197条微信，被市政府办公厅、新闻办、网信办评为上海市政务新媒体优秀奖。健全生
态环境舆情监控和研判机制，掌握舆情应对主动权。在本市“两会”、中央生态环境督察、进博会等重要敏
感时期，舆情小组24小时关注传统媒体、网络、新媒体平台的舆情信息，快速报告、精准研判，及时发声
。一年来，共编印舆情专报32期、周报52期。与交通大学合作开展上海市公众环境与健康素养调查和上
海环境舆情分析，用于上级部门参考决策。

主要问题： 新媒体项目运维经费未细化。

改进措施：
1、进一步细化全年新媒体运作任务计划，合理分配预算，加强预算执行，提高预算使用效益。2、进一步
强化舆情监控和研判，完善相关机制措施。

一级指标 指标名称 指标解释 权重 自评分 备注

投入与管理
(36分)

资金使用的合规性

项目资金使用是否符合相关
法律法规、制度和规定，项
目资金使用是否规范和安全
。

6 6

绩效目标合理性

项目所设定的绩效目标是否
依据充分，是否符合客观实
际，绩效目标与预算是否匹
配。

8 7

项目设立的规范性
项目的申请、设立过程是否
符合相关要求，用以反映和
考核项目立项的规范情况。

5 5

预算执行率 反映项目预算执行的进度 8 8

财务（资产）管理制度
的健全性和执行的有效

性

项目的财务制度是否健全、
完善、有效，用以反映和考
核财务管理制度对资金规范
、安全运行的保障情况，以
及反映和考核项目实施单位
对资金运行的控制情况。

5 3

项目管理制度的健全性
和执行的有效性

与项目直接相关的业务管理
制度是否健全、完善和有效
，项目实施是否符合相关业
务管理规定，是否为达到项
目质量要求而采取了必需的
措施。

4 4

数量 10 9
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产出目标
(34分)

质量 10 9

既定计划完成 14 12

效果目标
(15分)

生态环境宣传 15 11

影响力目标
(15分)

长效管理制度建设 15 15

合计 100 89

说明：1、依据本项目应实现的绩效目标或工作计划，对照已完成的情况，进行绩效自评。
2、绩效等级说明：自评分合计90（含）-100分为优秀，75（含）-90分为良好，60（含）-75分为合格，0-60分为不合格。
3、产出目标、效果目标和影响力目标可根据项目情况自行增加绩效指标。
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项目绩效自评价
项目名称： 六五世界环境宣传周 预算单位： 上海市环境保护宣传教育中心

具体实施处（科室）： 办公室 是否为经常性项目： 否

当年预算数（元）： 350,262.00 上年预算金额（元）： 380,000.00

预算执行数（元）： 350,261.50 预算执行率（%）： 100.00%

项目年度总目标： 加强六五环境日主题宣传，提高公众生态文明理念。

自评时间： 2020-04-20

绩效等级： 良好

主要绩效：

开展六五环境日主场宣传活动。联合市人大、市绿容局、闵行区政府等在闵行区举办“美丽中国，我是行动
者”主场宣传活动。市人大、市政府相关领导出席活动。活动现场，为上海市“三年行动计划”生态环境保
护标兵集体、个人，和本市十大环保“金点子”颁奖；为本市全国第二批环保设施向公众开放和本市第三批
环境教育基地授牌。 组织开展“美丽中国，我是行动者”主题宣传实践活动。与上海铁路检察院跨界合作
，走进学校、社区和地铁站，向广大市民宣传生态环境和垃圾分类知识，呼吁公众自觉践行垃圾分类，积极
参与生态建设和环境保护工作，以实际行动减少能源资源消耗和污染排放，共同建设美丽上海。

主要问题： 项目经费使用细化需更加明确

改进措施：
1、项目实施计划会更有针对性，具体到时间、地点、规模等；2、项目经费使用落实到人，采取责任人制
度，避免资金使用不规范。

一级指标 指标名称 指标解释 权重 自评分 备注

投入与管理
(36分)

资金使用的合规性

项目资金使用是否符合相关
法律法规、制度和规定，项
目资金使用是否规范和安全
。

6 6

绩效目标合理性

项目所设定的绩效目标是否
依据充分，是否符合客观实
际，绩效目标与预算是否匹
配。

8 7

项目设立的规范性
项目的申请、设立过程是否
符合相关要求，用以反映和
考核项目立项的规范情况。

5 4

预算执行率 反映项目预算执行的进度 8 7

财务（资产）管理制度
的健全性和执行的有效

性

项目的财务制度是否健全、
完善、有效，用以反映和考
核财务管理制度对资金规范
、安全运行的保障情况，以
及反映和考核项目实施单位
对资金运行的控制情况。

5 4

项目管理制度的健全性
和执行的有效性

与项目直接相关的业务管理
制度是否健全、完善和有效
，项目实施是否符合相关业
务管理规定，是否为达到项
目质量要求而采取了必需的
措施。

4 3

重点工作办结率 10 10
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产出目标
(34分)

质量达标率 10 10

质量 6 4

时效 8 6

效果目标
(15分)

生态效益 15 12

影响力目标
(15分)

长效管理制度建设 15 12

合计 100 85

说明：1、依据本项目应实现的绩效目标或工作计划，对照已完成的情况，进行绩效自评。
2、绩效等级说明：自评分合计90（含）-100分为优秀，75（含）-90分为良好，60（含）-75分为合格，0-60分为不合格。
3、产出目标、效果目标和影响力目标可根据项目情况自行增加绩效指标。
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